] KOMISJA
WSPOLPRACY Z ZAGRANIC A | PROMOCJI REGIONU
protokot z posiedzeni& / 15w dniu 9 lutego 2015 roku

Posiedzenie odbyto siw siedzibie Urzdu Marszatkowskiego w Opolu na Ostrowku. Lista
obecndci cztonkdéw Komisiji, lista zaproszonych @b w zahczeniu. Posiedzenie rozpgéz
sic 0 godz 13° zakaiczyto o godz 15°. Obrady prowadzit Przewodnigzy Komisji Norbert
Rasch wedtug zaplanowanego pylizu obrad.

Porzadek obrad:

1. Promocja Opolszczyzny w kraju i za grapievypracowanie strategicznych kierunkow
promociji i sposobow realizacji zatlawigzanych z promogjregionu.

2. Sprawy rane.

Promocja Opolszczyzny w kraju i za granig, wypracowanie strategicznych kierunkow
promocji i sposoboéw realizacji zad& zwigzanych z promocj regionu.

N.Rasch — chciatbym, abyy dzisiaj zadali sobie pytania i prébowali na ogpowiedzié,
jaki jest problem z promogjwojewodztwa opolskiego i czy jest to dobrze postae
pytanie, bo trzeba przyzéiaze na mapie Polski i poza krajem nie jéstg wyraznie widziani.
Inicjatorem dzisiejszego spotkania i zaproszenixigw osobach: Leszek Adamczyk, Karol
Cebula, Arkadiusz VWniewski i Krzysztof Zyzik jest Andrzej Satacki. Brejsze spotkanie
potraktujmy jako pierwsze rozpoczype¢ cykl spotka dot. promocji, na ktore colg
zapraszane jeszcze inne 0soby. Zacznijmy od teg@akim etapie jesteny dzg z promocgy.
M.Figiel — realizowag od lat promog wojewodztwa mena r&nie ocenia, na pewno
zawsze mgna j poprawt. W 2007 roku firma krakowska Eskadra zrobita narojgkt
promocyjny, pod hastem Opolskie kwgtre i ten projekt zostat prayy na sesji Sejmiku. Ten
przyjety projekt promocyjny pokazuje wojewddztwo opolsk@ko miejsce kameralne,
otwarte na mieszkaow, otwarte na wojewodztwas@enne i gsiadow, gtownie Czechdw.
Trzeba te dod&, ze ze wzgidu na pogarszaga sSie sSytuacg budzetu na promogj
przeznaczanegscoraz mniejszerodki, w ostatnim czasie na promeojykorzystuje s
gtéwnie srodki unijne. Promocja regionu realizowana jest vielw Departamentach i
jednostkach samasdu wojewodztwa.

N.Rasch — kto koordynuje dziatania promocyjne wdajdztwa.

M.Figiel — te dziatania koordynuje Departament Wppry z Zagranigi Promocji Regionu.
A.Satacki — czy w jakirh stopniu Urad Marszatkowski wspotpracuje przy organizacii
Festiwalu Polskiej Piosenki w Opolu.

A.Kuglarz — koncert trzeciego dnia,zjypo oficjalnym zakaczeniu Festiwalu finansowany
jest zesrodkéw unijnych i w poprzednim roku byta to kwqtanad milion ztotych.
A.Wisniewski — tak, Urgd Marszatkowski wspiera finansowo organizacje festi.

A.Salacki — nie chodzi o to, aflmy wykazywali, ze st réznimy, chodzi o wspdlny cel,
bedzie mapa promocji, zrébmy przystowigwurz moézgdw. Witkbw promociji jest wiele.
E.Kurek - jest cztonkiem naszej Komisji, ale jest przewodnicza Komisji, ktéra zajmuje
si¢ turystylg. Festiwal Opolski ogbda ok. 17 min widzow, jego transmisja to doskonate
miejsce, aby wojewodztwo zaistniato w mediach ogpbiskich. Powinrsimy stworzy hasto

— Odwied Opolskie — ale tu musimy wykazai¢ turystyky, aby przyjezdnych oczaroéaa
nie rozczarowa& Miedzy miastem a wojewddztwem nie powinnd lgyanicy, jéli chodzi o
dobp , efektywna promogjto jest to nasz wspolny interes.

Leszek Adamczyk — dgkuje za zaproszenie na to spotkanie. Moim zdanienpatkanie nie
ma na celu rozwizywania konfliktébw, rozwjzywania problemow, ani nawet nie ma na celu
polemiki, chodzi nam o ustalenie pewnych zasad. Peerwsze dzialamy pozytywnie,
wzajemnie sobie ufamy, kdy ma w tej sprawie éodo powiedzenia, okéemy nasze
oczekiwania i po dyskusji sprobujemy nadtré oczekiwania i nowe rozwkania.



Karol Cebula — moim zdaniemzwczas rozszerzydziatania, Opolskie kwitite to za mato,
nie ma wspotdziatania z przeglsiorcami w obszarze promocji.

Krzysztof Zyzik — powinnimy w dyskusji jak najbardziej zbily¢ sic do tego, ab§my
okreslili co chcemy promowsg, jaki stawiamy przed salcel.

B.Kaminska — powinnimy traktow& promocje jako inwestyej a przede wszystkim
przeznacz§ na ni wiccej srodkéw. Jeeli ktos przyjezdza do nas to w okéeonym celu, po
cos. Powinnémy okreli¢ wspdlny potencjat inwestycyjny.

A.Safacki — powtérg, ze moim zdaniem Festiwal Polskiej Piosenki palevykorzystd do
promocji wojewddztwa. Promocje powidmy oprz€ na Telewizji regionalnej, powingmy
promowd takze nasz Filharmong, ktéra przeci2 maze by orkiesty gragca na Festiwalu.
Kolejne elementy promocji, na ktoére natezwrdoc uwag to wieksze wykorzystanie
Internetu, Lokalnych Grup dziatania oraz agrotuyst

N.Rasch - powindmy postawt diagnoz, dlaczego nam nie wszystko wychodzi, gdzie tkwi
problem i co zrold, aby to zmier.

A.Wisniewski — co jest produktem promocyjnym — Opoldkiégtnace — czyli wszystko i nic.
Odbyto st juz pierwsze spotkanie w sprawie naaania wspotpracy porlzy Gmina Opole

i samoradem WojewoOdztwa. Ja gwaranfuptwartd¢ na wspoOiprag jestem otwarty na
propozycje. Odsbne dziatania nie majsensu, powindmy podpé wspolne dziatania w
obszarze promocji i mamy tu wiele pél do wspoétpracy

H.Kotodziej — oczekuj, abymy okrslili cele marketingu regionalnego, spojnego systemu
dziatania, aby powstat spojny system przekazu iylytto rownie wskazania co do
przysztego finansowania.

E.Kurek — co rozumiemy przez promegjdo kogo ja kierow& kogo chcemy do regionu
przyciggna¢, powinngmy stosowdé nowoczesnesrodki promocyjne. Wane jest, abymy
mieli doby ksiazke o regionie.

M.Figiel — ciesz sie, ze do takiego spotkania doszto, na pewrdabnowe idee, pastwo
wywodz sie z r&nych srodowisk i jest to dobry czas na dyskydpo wianie jestémy na
etapie pisania wnioskéw do nowego Regionalnegornog Operacyjnego.

Maciej Kochaski — samorzd studencki — studench luzym srodowiskiem, organizujemy
ogolnopolsly studencka akej wakacyjry — najclketniej odwiedzane miasto. Byihy na
spotkaniu z Marszatkiem, organizujemy zduimprezy studenckie i etnie znajdziemy
partnerow do ich realizacji.

A.Satacki — wrée do turystyki, ktora jest getia gospodarki. Biura pode§ organizuj
wyjazdy na Ukrain, do Rosji, na Biatori Wojewodztwo opolskie jest doskonale
usytuowane, przebiega przez nie autostrada A-4 dgkadoéw mamy Czechdédw, Sakseni
Turyngie, wojewodztwoslaskie z potencjatem 4,5 min mieszkaw, do ktdrego doj@lzamy
w jedrg godzire i z nimi powinnimy nawihza wspolprag. Jakie s nasze
oczekiwania, co chcemy promotviado kogo kierowé promocg, co st dziato do tej pory, co
nie zadziatato, co memy robt wspdlnie z Gmina Opole — oktmy plan dziata oraz
wyzwania i szanse.

K.Zyzik — co jest problemem tego regionu — ngkszym problemem jest tae ludzie z
niego ucieka. J&li chcemy przycigna¢ ludzi to musimy wiedzig czy ma to b§ jeden
dzien, czy tydzié, czy miesic. Jeeli my§limy o przychgnicciu miodych ludzi, miode
rodziny, to trzeba powiedzieze jest tu droga ziemia, sdrogie mieszkania. Wszyscy
pracujmy na ten cel, trzeba stwoézgystem zaajt. Promujemy wojewddztwo opolskie jako
swietne miejsce na ziemi dgycia i zamieszkania i tu wigzduza role dla Opola. Demografia
jest u nas problemem numer jeden.

N.Rasch — tym problemem miata gsiap¢ Specjalna Strefa Demograficzna — przgjajcie,
osiedlajcie si - ale jak s} okazuje nie jest to takie proste.

A.Safacki — hasto odwigdOpolskie — ale musimy wypethje trecia.



L.Adamczyk — turystyka - jeli chcemy, aby tuci odwiedzali nasz regionzeby tu zostali,
to musimy zorganizowato tak, aby mieli po co przyjdzac.

A.Kuglarz — bylkmy na Targach w Berlinie, promowsahy tam sciezki rowerowe, jest to
nasz produkt turystyczny, natomiast Festiwal Opadsliggnat juz masg krytyczrg. Musimy
si¢ zastanowd, co chcemy promowa nie potpiatbym filméw promocyjnych, pewnrole
one jednak petgi

A.Wisniewski — nigdy dla wszystkich ¢tnych nie wystarczy miejsc w amfiteatrze, trzeba
szuk& we wspoOtpracy z Marszatkiem miejsc do promowaniasta i wojewodztwa, np.
opolskie ZOO jest bardzo ttumnie odwiedzanym mijsca reklamy Wojewodztwa w nim
nie ma, a pewnie powinnady

B.Kaminska — czasy gstakie, ze ludzie jedza czsto, ale na krotko. Za infrastrukgur
spoteczn podyzg biznes.

L.Adamczyk — mieszkicy wojewddztwaslaskiego i dolnélaskiego zarabiaj lepiej niz u
nas, nie maj wiele czasu, magprzyjezdza¢ na krotko, ale jeeli przyjady i spotkaj sie z
bogay i atrakcyjry oferfg, to maze st zastanowj — czy aby nie warto tu zamieszka
A.Salacki — to o czym ja ndle nie jest do kaca zwpgzane z pieridzmi, myile o picknej
opolskiej ceramice, ktgrtrzeba promow@ oczywicie Festiwalu, ktéry jest doskonadkazp
do promocji, przyjedza wtedy ok. 120 dziennikarzy i powidmy mie dla nich
przygotowan oferte. Wojewodztwo lubelskie wydato na prome@4 min zt, maj efekty,
my mamy Festiwal i musimy wykorzystéen czas na promacjegionu.

M.Kochaaski — czas, w ktérym odbywaesiestiwal nalgy wzbogact, poszerz§ o inne
wydarzenia. Wtedy do Opola przypraja gwiazdy, szukaj miejsc na odbycie prob, me to
w jakis sposéb wykorzysta

A.Wisniewski — my Festiwalu nie promujemy, g Opole i Wojewddztwo powinno
pomysle¢ o wspolnym bilecie na ihie imprezy.

K.Cebula — musimy sizastanowd co chcemy promowa Mowi sie gtosno o ofercie dla
seniorow, jest to te mazliwos¢ zrobienia biznesu, mie wypromowad to jako jeden z
produktow Opolszczyzny.

H.Kotodziej — powinno b§ wigcej ofert dla mtodzigy, a te ktdre $nie maj przetazenia na
nizsze szczeble samadow.

K.Zyzik — 120 dziennikarzom przyidzajgcym na czas Festiwalu rma zaproponowa
podr& po Opolszczinie i przedstawi pakiet promocyjny. Wielokulturows — czy to dla
nas szansa, czy zagemie, warto to wykorzys¢a Mosty Dialogu, Festiwal i MniejsZ6
Niemiecka g to wyr&niki wojewddztwa opolskiego.

A.Wisniewski — do oferty promocyjnej dodam jeszcze sgeestiwal nic nie promuje, w tym
czasie natomiast miasto oddaje do dyspozycji. Filharmonia, Teatr Lalek, Uniwegdytitd.
S3 na terenie miasta Opola — otwierara 8a propozycje i dde do Was pukat - me 3 - 4
wycieczki tematyczne.

E.Kurek — skupiamy sibardziej na opolu, méwimy da o Festiwalu Polskiej Piosenki, ale
mamy te inne festiwale — miae projekt w Opolskim wszystko gra.

N.Rasch — w dzisiejszej dyskusji dotkiimy wierzchotka goéry lodowej. Teraz pytanie, czy
w tym skladzie jestgny w stanie spotykasic dalej. Moje déwiadczenie z wielu lat pracy w
tej Komisji jest takieze dobre pomysty stl wychodzity i gdzié zanikaty. Wspolne pomysty
latwiej realizowa.

A.Wisniewski — po tym spotkaniu, po tej dyskusji powimy przeg¢ do konkretow, ujé to
w ramy i oczywicie spotyka sic dalej, dyskutowai szuka& dobrych rozwjzan.

Opracowata Przewodnicgzcy Komisji
Jadwiga Moryto Norbert Rasch



