Zatgcznik do Uchwaty nr 3012/2016
Zarzadu Wojewddztwa Opolskiego
z dnia 5 grudnia 2016 roku.

Regulamin Konkursu
OPOLSKA MARKA 2016”

§1. Cel konkursu ,,Opolska Marka 2016"

1. Celem Konkursu ,,Opolska Marka 2016", zwanego dalej ,Konkursem” jest wytonienie:
1) wiodacych eksporteréw roku 2016;
2) najlepszych przedsiebiorstw innowacyjnych roku 2016;
3) najlepszych przedsiebiorstw Swiadczacych ustugi w roku 2016;
4) przedsiebiorstw promujgcych region (wojewddztwo) opolski,
5) najlepszych produktéw roku 2016,
6) najlepszych przedsiebiorstw dla regionu (CSR) roku 2016,
7) przedsiebiorstwa roku 2016.

oraz szerokie promowanie przedsiebiorstw na rynku krajowym i zagranicznym.

2. Celami Konkursu sg réwniez:

1) rozpowszechnianie informacji o potencjale produkcyjnym i ustugowym, innowacyjnosci i mozliwosciach
eksportowych przedsiebiorstw Wojewddztwa Opolskiego,

2) promocja produktow i ustug wyrdzniajgcych sie na tle innych w regionie opolskim,

3) popularyzowanie wiedzy na temat jakosci, nowoczesnych, zgodnych z normami ekologicznymi
technologiach produkgcji i efektywnych metodach zarzadzania,

§2. Organizator Konkursu
Organizatorem Konkursu jest Zarzad Wojewoddztwa Opolskiego, zwany dalej ,,Organizatorem”,
§3. Stowniczek

Uzyte w niniejszym Regulaminie okre$lenia oznaczaja:
1) przedsiebiorstwo - osoba fizyczna, osoba prawna i jednostka organizacyjna niebedgca osobg prawna,
ktérej odrebna ustawa przyznaje zdolno$¢ prawng - wykonujgca we wiasnym imieniu dziatalno$¢
gospodarcza; a takze  wspdlnicy spotki cywilnej w zakresie wykonywanej przez nich dziatalnosci
gospodarczej;
2) dziatalno$¢ gospodarcza - zarobkowa dziatalno$¢ wytworcza, budowlana, handlowa, ustugowa oraz
poszukiwanie, rozpoznawanie i wydobywanie kopalin ze zt0z, a takze dziatalnos¢ zawodowa, wykonywana
W sposob zorganizowany i ciggty;
3) mikroprzedsiebiorca - przedsiebiorstwo, ktére w co najmniej jednym z dwdch ostatnich lat obrotowych:
a) zatrudniato Sredniorocznie mniej niz 10 pracownikéw oraz
b) osiggneto roczny obrét netto ze sprzedazy towardw, wyrobdw i ustug oraz operacji finansowych
nieprzekraczajgcy réwnowartosci w ztotych 2 milionéw euro, lub sumy aktywdéw jego bilansu
sporzagdzonego na koniec jednego z tych lat nie przekroczyly rdwnowartosci w ztotych 2 milionow
euro;
4) maly przedsiebiorca - przedsiebiorstwo, ktére w co najmniej jednym z dwéch ostatnich lat obrotowych:
a) zatrudniato Sredniorocznie mniej niz 50 pracownikéw oraz
b) osiaggneto roczny obrot netto ze sprzedazy towardw, wyrobow i ustug oraz operacji finansowych
nieprzekraczajgcy réownowartosci w ztotych 10 miliondw euro, lub sumy aktywdéw jego bilansu
sporzgdzonego na koniec jednego z tych lat nie przekroczyly réwnowartosci w ztotych 10 miliondw
euro;
5) $redni przedsiebiorca — przedsiebiorstwo, ktore w co najmniej jednym z dwdch ostatnich lat obrotowych:
a) zatrudniato Sredniorocznie mniej niz 250 pracownikéw oraz
b) osiaggneto roczny obroét netto ze sprzedazy towardw, wyrobow i ustug oraz operacji finansowych
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nieprzekraczajgcy rownowartosci w ztotych 50 miliondw euro, lub sumy aktywow jego bilansu
sporzadzonego na koniec jednego z tych lat nie przekroczyty réwnowartosci w ziotych
43 milionéw euro;
6) duzy przedsiebiorca — przedsiebiorstwo, ktore w jednym z dwdch ostatnich lat obrotowych:

a) zatrudniato $redniorocznie co najmniej 250 pracownikow oraz

b) osiggneto roczny obroét netto ze sprzedazy towardw, wyrobow i ustug oraz operacji finansowych
przekraczajgcych réownowarto$¢ w ztotych 50 miliondéw euro, lub sumy aktywow jego bilansu
sporzgdzonego na koniec jednego z tych lat przekroczyly rownowartos¢ 43 milionéw euro.

84. Kategorie konkursowe

Konkurs przeprowadzony bedzie w nastepujacych kategoriach :
1) ,Eksport”,

2) ,Innowacje”,

3) ,Ustuga”,

4) ,Promocja regionu”,

5) ,Produkt”,

6) ,Produkt spozywczy”,

7) ,CSR — Przedsiebiorstwo dla regionu”,

8) ,,Przedsiebiorstwo roku”.

§5. Kategoria , Eksport”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,Eksport” mogg wzig¢ przedsiebiorstwa, ktdre majg swojg
siedzibe/oddziat/filie na terenie Wojewddztwa Opolskiego i prowadzg dziatalnos$¢ eksportowa od co najmniej
3 lat.

2. Warunkiem przystgpienia do Konkursu w kategorii o ktdérej mowa w ust. 1 jest ztozenie w Urzedzie
Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym za caty 2015
rok oraz za I potrocze 2016 r.) i ostatnim F02 (Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzien
31 XII 2015 r.) lub innych dokumentow potwierdzajgcych dane dotyczace eksportu, najpdzniej do dnia
10 lutego 2017 roku.

§6. Kategoria ,, Innowacje”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,Innowacje” mogg wzigé przedsiebiorstwa majgce swojg
siedzibe/oddziat/filie na terenie Wojewddztwa Opolskiego zgtaszajagcy do Konkursu innowacje, bedaca
wytworem ich wtasnej dziatalnosci w ciggu ostatnich 5 lat.

2. Warunkiem przystgpienia do Konkursu w kategorii, o ktorej mowa w ust.1 jest terminowe zlozenie
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajacg innowacyjno$¢, najpdzniej do dnia 10 lutego
2017 roku.

§7. Kategoria ,Ustuga”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,Ustuga” mogg wzig¢ przedsiebiorstwa oraz jednostki badawcze majace
swojg siedzibe/oddziat/filie na terenie Wojewddztwa Opolskiego zgtaszajgce do Konkursu ustuge bedaca
wytworem ich wiasnej dziatalnosci w roku 2016.

2. Warunkiem przystgpienia do Konkursu w kategorii, o ktdérej mowa w ust.1 jest terminowe zlozenie
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajgcg zalety ustugi, o ktoérej mowa w ust.1, najpozniej
do dnia 10 lutego 2017 roku.



8§8. Kategoria ,Promocja regionu”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,,Promocja regionu” mogg wzigé przedsiebiorstwa oraz organizacje pozytku
publicznego majgce swojg siedzibe/oddziat/filie na terenie Wojewoddztwa Opolskiego zgtaszajagce do
Konkursu wszelkie przejawy dziatalnosci (tj. wydarzenie, produkt, ustuga, przedsiebiorstwo), ktore
promowaty wojewodztwo opolskie w roku 2016.

2. Warunkiem przystgpienia do Konkursu w kategorii, o ktdérej mowa w ust.1 jest terminowe ztozenie
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajgcg zalety produktu/ustugi oraz, o ile to mozliwe,
prébki tegoz produktu — najpdzniej do dnia 10 lutego 2017 roku.

89. Kategoria ,Produkt”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,,Produkt” mogg wzig¢ przedsiebiorstwa majace swojg siedzibe/oddziat/filie
na terenie Wojewddztwa Opolskiego zgtaszajgce do Konkursu produkt bedacy wytworem ich wiasnej
dziatalnosci w roku 2016.

2. Warunkiem przystgpienia do Konkursu w kategorii, o ktérej mowa w ust. 1 jest terminowe ztozenie
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajgca zalety produktu oraz, o ile to mozliwe, probki
tegoz produktu — najpdzniej do dnia 10 lutego 2017 roku.

§10. Kategoria , Produkt spozywczy”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,Produkt spozywczy” mogg wzig¢ przedsiebiorstwa majgce swoja
siedzibe/oddziat/filie na terenie Wojewddztwa Opolskiego, zgtaszajgcy do Konkursu produkt spozywczy
bedacy wytworem ich wiasnej dziatalnosci w roku 2016.

2. Warunkiem przystgpienia do Konkursu w kategorii, o ktorej mowa w ust.1 jest terminowe zlozenie
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajgcg zalety produktu spozywczego oraz, o ile
to mozliwe, prébki tegoz produktu — najpdzniej do dnia 10 lutego 2017 roku.

8§11. Kategoria ,,CSR — Przedsiebiorstwo dla regionu”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,,CSR-Przedsiebiorstwo dla regionu” mogg wzig¢ przedsiebiorstwa majace
swojg siedzibe/oddziat/filie na terenie Wojewddztwa Opolskiego i prowadzacy swojg dziatalno$¢ od
co najmniej 3 lat.

2. Warunkiem przystgpienia do Konkursu w kategorii wskazanej w ust.1 jest ziozenie w Urzedzie
Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym za caty 2015
rok oraz za I pdtrocze 2016 r.) i ostatnim F02 (Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzien
31.XI1.2015 r.) - najpdzniej do dnia 10 lutego 2017 roku.

§ 12. Kategoria , Przedsiebiorstwo roku”

1. Nagrode Opolskiej Marki w kategorii ,Przedsiebiorstwo roku” wybierze i przyzna Zarzad Wojewddztwa
Opolskiego na podstawie zgtoszonych przez siebie kandydatur oraz kandydatur przedstawionych przez
instytucje otoczenia biznesu (Opolska Izba Gospodarcza, Izba Gospodarcza ,Slask”, Opolskie Centrum
Rozwoju Gospodarki, Loza Opolska BCC, Izba Rzemieslnicza w Opolu).

2. Kazda instytucja otoczenia biznesu moze zgtosic maksymalnie 2 kandydatow: jednego kandydata
w sektorze mikro/mali przedsiebiorcy oraz jednego kandydata w sektorze $redni/duzi przedsiebiorcy.

3. Zarzad Wojewodztwa Opolskiego przyzna tgcznie dwie nagrody w kategorii, o ktérej mowa w ust. 1,
tj. jedng nagrode w sektorze mikro/mate przedsiebiorstwa oraz jedng nagrode w sektorze $rednie/duze
przedsiebiorstwa.

4. Oprécz nagrod, Zarzad Wojewddztwa Opolskiego ma rowniez prawo przyznania wyrdznien w kategorii,
o ktérej mowa w ust.1 .
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5. Nagrody, o ktdérych mowa w ust. 3 przyznane bedy przedsiebiorstwom za szczegdlne osiggniecia
w obszarze gospodarki oraz dziatalnosci spotecznej. Pod uwage brany bedzie réwniez udziat przedsiebiorstwa
w podatku CIT przekazanym przez urzedy skarbowe na rachunek bankowy wojewddztwa opolskiego w 2015
roku (najwyzsza kwota przekazanego podatku nominalnie oraz najwyzsza kwota przypadajgca na jednego
pracownika danego przedsiebiorstwa).

8§13. Jury Konkursu

1. Do oceny przedsiebiorstw/produktow/ustug zgtoszonych do Konkursu w kategoriach: ,Eksport”,
~Innowacje”, ,,Ustuga”, ,Promocja regionu”, ,Produkt”, ,Produkt spozywczy” ,CSR — Przedsiebiorstwo dla
regionu”, ,Przedsiebiorstwo roku” Organizator powotuje Jury Konkursu. Skfad osobowy Jury Konkursu ustala
sie na podstawie Zarzgdzenia Marszatka Wojewodztwa Opolskiego.

2. W skiad Jury Konkursu nie mogg wchodzi¢ osoby w jakikolwiek sposob (tj. kapitatowy lub osobowy)
powigzane z przedsiebiorstwami biorgcymi udziat w konkursie.

3. Jury Konkursu na swym pierwszym posiedzeniu zapoznaje sie z regulaminem Konkursu oraz wybiera
w gtosowaniu jawnym Przewodniczgcego Jury, a nastepnie dzieli sie na zespoly (adekwatnie do kategorii
Konkursu).

4. Przewodniczacy Jury Konkursu uczestniczy w posiedzeniu kazdego zespotu.

5. Jury na wspolnym spotkaniu, zwotanym przez Organizatora, wspolnie dokonuje wyboru:

1) tacznie dwdch laureatow w kategorii ,Eksport” (jednego laureata w sektorze mikro i matych
przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze $rednich i duzych przedsiebiorstw);

2) facznie dwdch laureatow w kategorii ,Innowacje” (jednego laureata w sektorze mikro i matych
przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze $rednich i duzych przedsiebiorstw);

3) facznie dwoéch laureatdw w kategorii ,Ustuga” (jednego laureata w sektorze mikro i matych
przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze $rednich i duzych przedsiebiorstw);

4) tgcznie dwoch laureatdw w kategorii ,,Promocja regionu” (jednego laureata 1 w sektorze mikro i matych
przedsiebiorcow oraz jednego laureata w sektorze Srednich i duzych przedsiebiorcow);

5) tacznie dwdch laureatdw w kategorii ,Produkt” (jednego laureata w sektorze mikro i matych
przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze $rednich i duzych przedsiebiorstw);

6) tgcznie dwdch laureatow w kategorii ,Produkt spozywczy” (jednego laureata w sektorze mikro i matych
przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze Srednich i duzych przedsiebiorstw);

7) tacznie dwodch laureatdw w kategorii ,,CSR-Przedsiebiorstwo dla regionu” (jednego laureata w sektorze
mikro i matych przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze Srednich i duzych przedsiebiorstw);

6. Jury moze nie dokonac wyboru laureata w ktorej$ z kategorii Konkursu.
7. Jury ma mozliwo$¢ przyznania wyrdznien.
8. Werdykt Jury Konkursu jest ostateczny, bez mozliwosci odwotania sie.

9. Na podstawie werdyktu Jury Zarzad Wojewoddztwa Opolskiego przyznaje nagrody poszczegdlnym
przedsiebiorstwom wyréznionym.

8§14. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Eksport”

1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,Eksport” sg nastepujgce wskazniki za
2015r. i 2016 r.:

1) rentownos¢ eksportu,

2) wartos¢ eksportu na jednego zatrudnionego,

3) dynamika eksportu (nowe rynki zbytu),

4) wartos¢ eksportu w ogdlnej sprzedazy.

2. Poza kryteriami wskazanymi w ust.1 dodatkowymi kryteriami branymi pod uwage przez Jury Konkursu sa:
1) wartos¢ sprzedazy eksportowej,

2) alokacja eksportu,

3) innowacyjnos¢ (wyroby hi-tech),

4) wynik ekonomiczny firmy,

5) znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki w zakresie utrzymania i tworzenia miejsc pracy,
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3. Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli przedsiebiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa, ktdre zgtosito sie do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informagji.

4. Do KARTY ZGLOSZENIA nalezy dotgczyé: sprawozdanie FO2 - ,Statystyczne sprawozdanie finansowe
sporzadzone na dzien 31.XI1.2015 r", aktualne sprawozdania FO1 - Sprawozdanie o przychodach, kosztach
i wyniku finansowym za okres od poczatku roku do korfica kwartatu IV 2015 r. oraz za dwa pierwsze kwartaty
2016 r” (informacje do wylgcznej wiadomosci Jury Konkursu).

5. Wybor laureatdw w kategorii ,Eksport” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte w KARCIE
ZGLOSZENIA wypetnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie wraz
z zatgcznikami, o ktérych mowa w ust.4 oraz ocene dokonang na podstawie kryteriow wskazanych w ust. 1
i 2 przez cztonkdéw Jury.

§15. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Innowacja”.
1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,Innowacja” sa:

1) konkurencyjnos$¢ innowacji,

2) wptyw innowacji na Srodowisko przyrodnicze,

3) dziatania marketingowe zwigzane ze zgtaszang innowacja,

4) ustugi dodatkowe (doradztwo, ekspertyzy, dziatania zapewniajgce utrzymanie poziomu $wiadczonych
ustug w ramach innowacji),

5) wptyw innowacji na podniesienie poziomu jakosci zycia mieszkancow wojewddztwa opolskiego,

6) opinie odbiorcéw (rekomendacje pisemne) — o ile zostaty zatgczone do zgtoszenia,

7) reakcja firmy na uwagi klientdw oraz terminowos¢ realizacji innowacii,

2. Jury ma mozliwoS¢ zaproszenia przedstawicieli przedsiebiorcstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa, ktore zgtosito sie do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informaciji.

3. Wybdr laureatéw w kategorii ,Innowacja” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte w KARCIE
ZGLOSZENIA wypetnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie oraz ocene
dokonang na podstawie kryteriéw wskazanych w ust. 1 i 2 przez cztonkéw Jury.

816. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,,Ustuga”.

1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,,Ustuga” sa:

1) konkurencyjnosc¢ ustugi,

2) innowacyjnos¢ ustugi,

3) dziatania marketingowe zwigzane ze zgtaszang ustuga,

4) ustugi dodatkowe (doradztwo, ekspertyzy, dziatania zapewniajace utrzymanie poziomu $wiadczonych
ustug),

5) udzielanie gwarancji na ustuge,

6) opinie odbiorcéw (rekomendacje pisemne),

7) terminowos¢ realizacji ustugi,

8) reakcje na uwagi klientow,

9) pozyskiwanie srodkéw unijnych na prowadzenie dziatalnosci,

2. Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli przedsiebiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa, ktore zgtosito sie do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informaciji.

3. Wybdr laureatow w kategorii ,Ustuga” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte w KARCIE
ZGLOSZENIA wypetnionej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie z wymogami
Konkursu oraz ocene dokonywang na podstawie kryteriow wskazanych w ust. 1 i 2 przez cztonkéw Jury.



817. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,,Promocja regionu”
1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii: ,Promocja regionu” sa:

1) uczestnictwo i organizowanie imprez lokalnych ogdlnopolskich i miedzynarodowych promujacych region
(wojewddztwo opolskie);

2) wystepowanie o patronat Marszatka Wojewddztwa Opolskiego;

3) nagrody i wyrdznienia przyznane przez instytucje otoczenia biznesu.

2. Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli przedsiebiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytadiji
przedsiebiorstwa, ktdre zgtosito sie do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informaciji.

3. Wybdr laureatédw w kategorii ,Promocja regionu” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte
w KARCIE ZGLOSZENIA wypetnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie
oraz ocene dokonywang na podstawie kryteriow wskazanych w ust. 1 i 2 przez cztonkow Jury.

§18. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii , Produkt”
1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,,Produkt” sa:

1) jakos¢ i nowoczesno$¢ produktu,

2) nowe, atrakcyjne rozwigzania zastosowane w produkcie,

3) cechy uzytkowe i estetyczne produktu,

4) opinie odbiorcéw — rekomendacje pisemne — o ile zostaty zatgczone do zgtoszenia,
5) wykazane dokumenty dot. jakosci produktu,

6) estetyka opakowania,

2. Zgtoszone do konkursu produkty powinny by¢ dostarczone na posiedzenie Jury, tak by mogty by¢ poddane
weryfikacji przez Juroréw.

3. Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli przedsiebiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytaciji
przedsiebiorstwa, ktore zgtosito produkt do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informaciji.

4.Wybor laureatow w kategorii ,Produkt” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte w KARCIE
ZGLOSZENIA wypetnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie oraz ocene
dokonywang na podstawie kryteriow wskazanych w ust. 1 i 2 przez cztonkéw Jury.

§19. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategoriach ,Produkt spozywczy”

1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,,Produkt spozywczy” sg:

1) jakosc¢ i nowoczesno$¢ produktu,

2) nowe, atrakcyjne rozwigzania zastosowane w produkcie,

3) cechy uzytkowe i estetyczne produktu,

4) opinie odbiorcéw — rekomendacje pisemne,

5) wykazane dokumenty dot. jakosci produktu,

6) estetyka opakowania,

7) pozyskiwanie Srodkéw unijnych na prowadzenie dziatalnosci,

2. Zgtoszone do konkursu produkty spozywcze powinny by¢ dostarczone na posiedzenie Jury, tak by mogty
by¢ poddane weryfikacji przez Juroréw.

3. Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli przedsiebiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytaciji
przedsiebiorstwa, ktére zgtosit produkt spozywczy do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informaciji.

4. Wybdr laureatow w kategorii ,,Produkt spozywczy” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte
w KARCIE ZGLOSZENIA wypetnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie
oraz ocene dokonywang na podstawie kryteriow wskazanych w ust. 1 i 2 przez cztonkdw Jury.
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§20. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,,CSR- Przedsiebiorstwo dla regionu”
1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,,CSR-Przedsiebiorstwo dla regionu” sa:

1) sponsorowanie lub finansowanie lokalnych lub regionalnych grup, stowarzyszen lub wydarzen,
2) rozpowszechnianie postaw proekologicznych wsrdd pracownikéw lub klientow,

3) organizowanie praktyk lub stazy dla uczniéw lub studentéw z lokalnych szkét lub uczelni,

4) zdobywanie opinii klientdw o oferowanych produktach lub ustugach,

5) ograniczanie zuzycia energii lub surowcéw mineralnych,

6) dostosowywanie obowigzkdéw i oczekiwan do wieku, ptci, stanu zdrowia pracownikdw,

7) dostosowywanie czasu pracy do sytuacji zyciowej lub rodzinnej pracownika,

8) dofinansowywanie szkolen zawodowych na prosbe pracownika,

9) zaznajamianie pracownikéw z rezultatem oceny ich pracy,

10) przekazywanie klientom petnej i fachowej informacji o oferowanych produktach lub ustugach,
11) zaznajamianie pracownikdéw z zasadami etycznymi,

12) dbanie o terminowe regulowanie zobowigzan wzgledem partnerdw,

2. Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli przedsiebiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa , ktére zgtosito sie do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informaciji.

3. Wybor laureatow w kategorii ,CSR - Przedsiebiorstwo dla regionu” dokonywany jest w oparciu
o informacje zawarte w KARCIE ZGLOSZENIA wypetnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi
w niniejszym Regulaminie oraz ocene dokonywang na podstawie kryteriow wskazanych w ust. 1 i 2 przez
cztonkdéw Jury.

§21. Termin sktadania oraz wymogi formalne zgtoszen do Konkursu

1. Zgtoszenia do konkursu nalezy skfadac¢ do dnia 10 lutego 2017 r., (decyduje data wptywu zgtoszenia do
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego).

2. Zgtoszenie, o ktérym mowa w ust.1 powinno by¢ dokonane na Karcie zgtoszenia oraz zawiera¢ wszelkie
zatgczniki przewidziane niniejszym Regulaminem.

3. Zgtoszenia niekompletne, tj. niespetniajgce wymogow wskazanych w ust.2, nie podlegajg rozpoznaniu.

4. Przedsiebiorstwo skladajgce zgtoszenie do wiecej niz jednej kategorii Konkursu zobowigzane jest
zalaczy¢ komplet dokumentow do kazdego zgtoszenia.

5. Karta zgloszenia wraz z zalagcznikami powinna by¢ dostarczona w skoroszycie lub
segregatorze. Wzdér karty zgloszenia zostanie opublikowany na stronie internetowej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego. Zgtoszenie powinno byé ztozone w kopercie, z dopiskiem
~KONKURS OPOLSKA MARKA".

6.Zgtoszenia do Konkursu nalezy sktadac:

1) osobiscie, w godzinach pracy Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego, pod adresem: Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa Opolskiego - Departament Wspodlpracy z Zagranicg i Promocji
Regionu, ul. Zeromskiego 3, 45-053 Opole

(V pietro, pokdj nr 5);

2) przesytkg pocztowag na adres: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Opolskiego - Departament
Wspotpracy z Zagranica i Promocji Regionu, ul. Piastowska 14, 45-082 Opole.

§22. Wylaczenia udziatlu w Konkursie

1. Przedsiebiorstwo, ktore w poprzednich edycjach Konkursu zostato laureatem w kategoriach: ,Produkt”,
~Produkt spozywczy”, ,Innowacja” oraz ,Ustuga” nie moze zgtosi¢ nagrodzonego produktu/ustugi w
tej edycji konkursu.

2. Podmiot, ktory trzykrotnie byt laureatem Konkursu w danej kategorii nie moze bra¢ udziatu
w Konkursie w tej samej kategorii, w ktorej trzykrotnie otrzymat nagrode.

3. Z konkursu wytgczeni sg pracownicy Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego.



§23. Nagrody w Konkursie

Dla laureatéw Konkursu, o ktérych mowa m.in. w §13 ust.5, przewiduje sie nastepujace
nagrody:

1) prawo uzywania znaku promocyjnego/logo Konkursu przez laureata bezterminowo podajac
kazdorazowo rok otrzymania tytutu. Wszyscy laureaci uzyskujg prawo do wykorzystania znaku
promocyjnego/ logo Konkursu na zasadach okreslonych w zdaniu poprzednim podczas wszelkiego rodzaju
przedsiewzie¢ promocyjnych zarowno w kraju, jak i poza jego granicami, a w szczegolnosci:

a) oznakowanie produktu znakiem promocyjnym / logo Konkursu,

b) umieszczenia znaku promocyjnego / logo Konkursu na frontowej czesci budynku, w ktdrym znajduje sie
zakfad przedsiebiorstwa,

€) umieszczenia znaku promocyjnego / logo konkursu w swoich materiatach reklamowych.

2) promocja laureatéw Konkursu w kraju i za granicg przez Organizatora poprzez:

a) wreczenie statuetek laureatom konkursu,

b) promocje laureatdbw w ramach patronatow medialnych Konkursu oraz na stronach internetowych
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego,

c) promocja laureatéw w mediach regionalnych,
d) udziat w dziataniach promocyjnych organizowanych przez Organizatora.
§24. Rozstrzygniecie Konkursu

1. Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastgpi podczas uroczystosci wreczenia nagrod laureatom Konkursu do 30
kwietnia 2017 r.

2. Wyniki Konkursu podane zostang do publicznej wiadomosci w mediach, szczegdlnie przez patronéw
medialnych Konkursu, a takze w Internecie - na stronie internetowej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Opolskiego.
3. Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania Konkursu bez podania przyczyn.

§25. Znak promocyjny / logo Konkursu

1. Prawo wytgcznosci na znak promocyjny/logo Konkursu posiada Organizator.

2. Za wyjatkiem podmiotu wskazanego w ust. 1, prawo postugiwania sie znakiem promocyjnym/logo
Konkursu przystuguje wytgcznie laureatom Konkursu.



